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ARSANALYS 2022

Vad och varfor?

> Ger en tydlig dverblick over din organisations
publicitet under det gangna aret

~> Utgor ett konkret beslutsunderlag for framtida
kommunikativa aktiviteter
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~> Ger databaserad vagledning om er organisations
kommunikativa styrkor, méjligheter och risker

~> Placerar er organisations mediebild i en bransch- och /\/\/\/\

omvarldskontext, samt ger djupare insikter om er roll i
medielandskapet




Fordelar

Arsanalysen skraddarsys i samrdd med Infomedia utifrén era
behov

Underlaget baseras pa Sveriges bredaste medielista (tryckt press,
webb, tv och radio)

En utvardering fran Infomedia innebar alltid att en erfaren
analytiker bedémer er mediebild

Inforedias arkiv ger mojlighet till retroaktiv matning, till exempel
jamforelse med tidigare ar

Infomedia gor matningar och utvarderingar at 100-tals
verksamheter i flera marknader

Arsanalysen r visuell, 4ttldst och utformad for presentation —
|lamplig att dela internt

Infomedia ar flexibla gallande tidpunkt for leverans
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ARSANALYS 2022 Executive Summary

Jf] Analarticarsinstag 585 ! == m X

D/‘DU Total rhckvidd, milj 86

o

Arsanalysens uppldgg =03
@ Attention Score 18%
@ Uttalanden 56%

Andel neu/pos publ.  Andel proaktiv publ.

Exempel pa fragestallningar som besvaras ar:

Amnen/verksamhetsomréden

Férdelningen utifrn varumérkessynlighet

> Hur stor ar publicitetsvolymen? (antal artiklar/inslag, bruttorackvidd)
och hur ser nyhetsgenomslaget ut dver tid?

Viktigaste amnet &r storst

> Hur framstalls foretaget/organisationen i media? (tonalitet: positivt, A
neutralt, negativt) :

Tonalitet

Vilka héndelser har varit mest tongivande?
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~> Vilka amnen och handelser forknippas med foretaget/organisationen
och hur stort ar det proaktiva genomslaget?

> Vilka av foretagets/organisationens talespersoner forekommer, vilka
budskap nar foretaget/organisationen ut med, och vilka ar dom externa Share of Voice
aktorerna som framtrader?

> Summerande text om styrkor, mojligheter och svagheter, :‘ ,,,,,,,,,,,

rekommendationer samt Share of Voice (jamforelse med konkurrenter)



Mer information

Hadi Shalabi

Medieanalytiker
+46 0760 065996

hadi.shalabi@infomedia.se
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